¿Cómo leemos las marcas? 
Análisis y evaluación de los signos de identidad visual

Objetivo:

Brindar herramientas profesionales que permitan un abordaje analítico y multidimensional de la marca gráfica.

Dirigido a:

Estudiantes avanzados de la carrera de diseño gráfico (3er y 4to año). También a profesionales vinculados a la actividad proyectual (arquitectos, diseñadores, etc), a profesionales que trabajen en áreas de identidad visual, comunicación, marketing y arquitectura en empresas o instituciones. 

Requisitos:

Se recomienda tener conocimientos básicos sobre gestión y diseño en programas de identidad visual y corporativa.

Programa de contenidos:

Primer encuentro:

Breve introducción a los conceptos de: identidad/imagen, cultura/públicos, identidad corporativa/identidad visual, y marca/marca gráfica. 

Dimensiones del análisis de una marca gráfica.

Metodología:

Se brindarán las herramientas de trabajo para el análisis de los signos de identidad visual, y se definirán los grupos de trabajo para realizar el ejercicio práctico. El Práctico se deberá realizar en el tiempo disponible entre los dos encuentros.

Segundo encuentro:

Exposición y corrección colectiva de los trabajos.

Metodología:

Se brindarán las herramientas de trabajo para el análisis de los signos de identidad visual, y se definirán los grupos de trabajo para realizar el ejercicio práctico. El Práctico se deberá realizar en el tiempo disponible entre los dos encuentros.

Cada grupo expondrá de manera colectiva el práctico realizado, permitiendo a todo el taller poder conocer y capitalizar la experiencia (aciertos y errores) de cada equipo de trabajo.
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